Criação do Instagram para marketing de micro- empreendedor


Introdução:


As redes sociais se tornaram ferramentas essenciais para divulgação de produtos e serviços. Entre elas, o Instagram se destaca por permitir a divulgação visual e interativa, facilitando o contato entre o empreendedor e o cliente. Pensando nisso, o grupo desenvolveu um projeto de marketing digital voltado para um microempreendedor que vende doces, com o objetivo de ampliar a visibilidade do seu negócio e aumentar suas vendas por meio das redes sociais.


Objetivo:


Utilizar o Doces_dujao como ferramenta de marketing para impulsionar as vendas e o reconhecimento de um microempreendedor local, mostrando na prática como a presença digital pode fortalecer pequenos negócios, aumentando consequentemente seu engajamento, reconhecimento


Metodologia.
O grupo fez uma reunião por via chamada de video com o João, empreendedor dos doces du jão, após essa reunião criamos um Instagram para que o João conseguisse divulgar seus doces, já que o mesmo não possuia um.Com isso,foram desenvolvidas publicações com fotos dos produtos, descrições atrativas e estratégias de engajamento, como o uso de hashtags e interação com os seguidores.


Resultados :


Após a criação e divulgação do perfil, foi possível observar um aumento no
reconhecimento do trabalho do João e nas vendas de seus doces, porem não tivemos o resultado esperado, pois esperávamos que o Instagram tivesse mais visibilidade do que teve.
Não teve adesão esperada pelo empreendedor, pois ele não deu continuidade em nosso projeto, fazendo com que o resultado não fosse como o esperado e dificultando o
crescimento.
